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Elasticidade que saúda a mandioca 
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Mais demanda (e uma oferta oculta) 

• http://www.ipea.gov.br/portal/images/stories
/PDFs/TDs/td_0489.pdf 
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Elasticidade-Renda 

• Elasticidades 
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Elasticidades: observação 

• lnY = b*lnX   (1) 

• De Cálculo, temos: d(lnW)/dW = 1/W. 
Interpretando como razões de diferenciais 
absolutos: d(lnW) = dW/W. 

 

• Mas, em (1), b = d(lnY)/d(lnX). Usando o que 
vimos agora, reescrevemos: b = dY/Y / dX/X, 
ou seja, b = elasticidade-X de Y.  
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Mais Elasticidades... 

• https://espin086.wordpress.com/2014/09/02/
measuring-marketing-effectiveness-cobb-
douglass-production-functions/ 
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Mais Elasticidades 
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Mais Elasticidades... 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

• The results shows that for every 1% increase in TV advertising you’d 
expect to get a .34% increase in sales.  A 1% increase in the Newspaper 
budget only increases sales by .01%, the smallest of all the elasticity 
estimates.  A 1% increase in the Radio budget accounts for a modest .17 
increase in sales. 
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Estimando a Função de Produção (ou a 
de Custos) 

• ANEEL: 
http://www.aneel.gov.br/aplicacoes/audiencia
/arquivo/2009/168/resultado/nota_tecnica_0
396.pdf 
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Estimando a Função de Produção (ou a 
de Custos) 
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Estimando a Função de Produção (ou a 
de Custos) 
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Estimando a Função de Produção (ou a 
de Custos) 
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Resultados? 

• Só um pedaço...(eficiência das 
concessionárias) 
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Metodologia DEA aplicada 
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Outra aplicação... 
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Lei dos Rendimentos Decrescentes 
(uma aplicação importante) 

 

 

 

 

 

 

 

• Revista Brasileira de Econometria, 1996 
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Lei dos Rendimentos Decrescentes 
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Lei dos Rendimentos Decrescentes 
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Retornos decrescentes como base 
teórica para uma estimação 
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6.022857/(6.022857+12.58684)*100%... 
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Fim (?) 
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